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Einordung der Vorlesung:

In der vierte Fachrichtung werden die beiden Module  Okolandbau | und  Okolandbau |1
angeboten

Okolandbau | behanddt in ergter Linie  Pflanzenbautechnische Fragen

Okolandbau |1 bestent aus zwei Lehrverangtatungen: a) Die Umstellungsiibung
(Pflanzenbauer und Okonomen) und die vorliegende Vorlesung 'Markt- und
Betriebswirtschaft im okologischen  Landbau'

Genau ein Drittel der 12 Termine (4 Doppe stunden) behandelt das Thema
'Direktvermarktung'

Gliederung:

Teilbereich Marktlehre (J. Hirschfeld)
1. Ziele des 6kol ogischen Landbaus
2. Entwicklung und Bedeutung des 6kol ogischen Landbaus
Okologischer Landbau in Deutschland
Okologischer Landbau im internationalen Vergleich
3. Der Markt fur Produkte aus dem 6kologischen Landbau - Eine theoretische
Analyse anhand e nes einfachen Marktmodells
4. Agrarpolitische und rechtliche Rahmenbedingungen auf européi scher Ebene
Auswirkungen der dlgemeinen  EU-Agrarpolitik auf den 6kologischen Landbau
Die EU-Verordnung Uber den 6kologischen Landbau
5. Agrarpalitische, rechtlicheund  ingtitutionelle Rahmenbedingungen in Deutschland
| nstitutionelle Rahmenbedingungen
Rechtliche Rahmenbedingungen
Gefordert oder gebremst? Okologischer Landbau in der deutschen Agrarpolitik

Tellbereich Betriebswirtschaft (O.Ko6hn, A. Warnecke)
1. Betriebswirtschaftlich wichtige Aspekte des 6kologischen Landbaus (O. Kohn)
Betriebswirtschaftliche Fragen



Betriebswirtschaftlicher VVergleich 6kologisch und konventiondl | bewirtschafteter
Betriebe
Bestimmungsfaktoren des wirtschaftlichen Erfolges 6kologisch gefiihrter Betriebe
Wichtige Rahmenbedingungen fur die Weiterentwicklung des 6kologischen
Landbausin Deutschland
2. Betriebsanalyse im 6kologischen Landbau
laufende Produktionskontrollen
Abrechungen flr Betriebszweige und -teile
gesamtbetriebliche Erfolgsanalysen
3. Erwégungen und Kalkulationen vor der Umstellung von konventionellem auf 6kologischen
Landbau (A. Warnecke)
V orwegtiberlegungen und Informationen
Aufnahmedes |Ist-Betriebes
Planung des Ziel betriebes
- Planung des Produktionsprogramms,  incl. Naturaer Vorschlége
- Planung von Investitionen und deren Finanzierung
- Koparativ-statische Voranschldge zu Gewinn und Liquiditét
- Finanzflurechnungen und Finanzierungsplanung

Durchfihrungskontrollen und Planrevision

Tellbereich Direktvermarktung (U. Enneking)
1. Rahmenbedingungen der Direktvermarktung
Verbrauchertrends
Rechtliche Restriktionen
Direktvermarktung im Kontext des landwirtschaftlichen Unternehmens
2. Marketinglehre und Direktvermarktung
Grundkonzepte des Marketing
Besonderheiten und Anwendung auf die landwirtschaftliche Direktvermarktung
3. Planungsheispide
Grundlageder Investitionrechnung

Kalkulation ausgewahlter Produktbeispiele
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